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. Introduccion

Los elementos basicos del curso cubriran la teoria del marketing internacional, el
marco conceptual y el andlisis de las mejores practicas para la toma de decisiones de
marketing en el mercado de China y Asia-Pacifico.

Se abordara los elementos clave de la gestion del marketing internacional, incluidos
los aspectos culturales, las variables econdmicas y politicas, tecnolégicas y las
demograficas. Se explorara en particular a la regién del Asia-Pacifico, teniendo mayor
énfasis en el mercado chino, sus caracteristicas y tendencias a futuro.

El curso promoverd el pensamiento critico y la resolucion creativa de problemas
incorporando un enfoque interculturaly una perspectiva adaptativa. El formato de la
clase incluir4 debates y discusiones sobre casos en los mercados foco y articulos y
contenido relacionado al marketing en China principalmente.

El curso culminara con un proyecto que implica el desarrollo de un Plan de Marketing
Internacional para el mercado chino.

[l Logros de aprendizaje al final del curso

- Comprender los factores que afectan el marketing en los mercados de China y Asia-
Pacifico incluyendo aspectos econdémicos, sociales, culturales y politicos, a través de
la aplicacion de conceptos, casos y ejemplos del mundo real.

- Desarrollar, reconocer y evaluar estrategias de marketing internacional altamente
efectivas en los mercados del Asia-Pacifico.

- Conaocer las principales tendencias del marketing en el mercado chino y la aplicacién
de las nuevas tecnologias para el marketing del futuro.

V. Unidades de Aprendizaje (6)

UNIDAD DE APRENDIZAJE 1: Aspectos Generales del Marketing Internacional

1. Definicion del Marketing Internacional.

2. Importancia del Marketing Internacional.

3. Orientaciones de la administracién internacional: Etnocéntrica, Policéntrica,
Regiocéntrica y Geocéntrica.

4. Fuerzas que influyen en el marketing internacional.
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UNIDAD DE APRENDIZAJE 2:
Andlisis del Entorno del Marketing en China y Asia- Pacifico

1. Entorno Econdémico.
2. Entorno Social y Cultural.
3. Entorno Politico, Legal y Regulador.

UNIDAD DE APRENDIZAJE 3:
Acercamiento a los Mercados del Asia-Pacifico

1. Segmentacién, Targeting y Posicionamiento en China y Asia-Pacifico.
2. Importacién, Exportacion y Suministro en China.
3. Estrategias de entrada al mercado chino.

UNIDAD DE APRENDIZAJE 4: Mezcla del Marketing en China

1. Aspectos de marca, producto y precio.
2. Canales de marketing y distribucién.
3. Decisiones de comunicaciéon en el mercado chino.

UNIDAD DE APRENDIZAJE 5:
La Revolucion Digital y el Comercio Electrénico en China y Asia-Pacifico

1. Principales plataformas digitales y sus modelos de negocio en China y Asia-
Pacifico.
2. Casos de marketing digital en China.

UNIDAD DE APRENDIZAJE 6: Estrategia y Liderazgo del siglo XXI en China y Asia-
Pacifico

1. Innovacion y Perspectiva a futuro del marketing en China.
2. Estrategia Pais y productos y servicioscon potencial exportador.

V. Estrategias Didacticas

e Presentaciones de los temas y marco tedrico.

e Preparacion, participacion y asistencia a clases.

e Examen parcial.

¢ Andlisis escrito y presentaciones de diferentes casos y ejercicios en clase.
e Charlas de invitados internacionales.

e Proyecto final de marketing internacional.

VI. Sistema de evaluacion
Evaluaciones % Fecha Criterios
Trabajo en Clase 50 | Durante el semestre Ejercicios grupales y

participacion en clase de
manera individual y grupal.

Examen parcial 20 | Semana 8 Evaluacién escrita.

Documento y presentacion
Proyecto Final 30 | Semana 16 final.




VII. Cronograma

, Contenidos y Recursos
Unidades de L .
- actividades a humanosy Evaluaciones
aprendizaje . .
realizar materiales
Semana 1: del 20/03/2023 al 25/03/2023
Aspectos Exposicion del Equipos
Generales del profesor. electronicos.
Marketing Participacién de
Internacional. los alumnos.

Semana 2: del 27/03/2023 al 01/04/2023

Entorno
Econdmico del
Marketing en
China y Asia-
Pacifico.

Exposicion del
profesor.
Participacién de
los alumnos.

Equipos
electrénicos.

Semana 3: del 03/04/2023 al 08/04/2023

Entorno Social y
Cultural del
Marketing en
China y Asia-
Pacifico.

Exposicion del
profesor.
Participaciéon y
discusién con los
alumnos.

Equipos
electronicos.

Ejercicio grupal en
clase.

Semana 4: del 10/04/2023 al 15/04/2023

Entorno Politico,
Legal y Regulador
del Marketing en
China y Asia-
Pacifico.

Exposicion del
profesor.
Participacion de
los alumnos.

Equipos
electrénicos.

Semana 5: del 17/04/2023 al 22/04/2023

Segmentacion,
Targeting y
Posicionamiento
en China y Asia-
Pacifico.

Exposicion del
profesor.
Participacién de
los alumnos.

Equipos
electrénicos.

Ejercicio grupal en
clase.

Semana 6: del 24/04/2023 al 29/04/2023

Importacion,
Exportacion y
Suministro en
China.

Exposicion del
profesor.
Participacion de
los alumnos.

Equipos
electronicos.

Semana 7: del 01/05/2023 al 06/05/2023

Estrategias de
Entrada al
mercado chino.

Exposicion del
profesor.
Participaciéon de
los alumnos.

Equipos
electrénicos.

Ejercicio grupal en
clase.

Semana 8: del 08/05/2023 al 13/05/2023

Examen parcial.

Semana 9: del 15/05/2023 al 20/05/2023

Mezcla de
Marketing en
China (producto,
marca y precio).

Exposicion del
profesor.
Participacion de
los alumnos.

Equipos
electrénicos.

Semana 10: del 22/05/2023 al 27/05/2023




Mezcla de Exposicion del Equipos
Marketing en profesor. electrénicos.
China (Punto de Participacién de
Venta). los alumnos.
Semana 11: del 29/05/2023 al 03/06/2023
Mezcla de Exposicion del Equipos Ejercicio grupal en
Marketing en profesor. electrénicos. clase.
China (Promocién). | Participacion de
los alumnos.
Semana 12: del 05/06/2023 al 10/06/2023
Comercio Exposicion del Equipos
Electrénico en Asia | profesor. electrénicos.
(Principales Participacion de
plataformas, los alumnos.
modelos de
negocio y
aplicaciones del
marketing).
Semana 13: del 12/06/2023 al 17/06/2023
Marketing Digital Exposicion del Equipos
en China. profesor. electronicos.
Participacién de
los alumnos.
Semana 14: del 19/06/2023 al 24/06/2023
Innovacion y Exposicion del Equipos Ejercicio grupal en
Perspectiva a profesor. electrénicos. clase.
futuro del Participacién de
marketing en los alumnos.
China (Metaverso,
Inteligencia
Artificial y Realidad
Virtual).
Semana 15: del 26/06/2023 al 01/07/2023
Estrategia Pais en | Exposicion del Equipos Ejercicio grupal en
China y productos | profesor. electrénicos. clase.
bandera. Participacion de
los alumnos.
Semana 16: del 03/07/2023 al 08/07/2023
Presentacion del proyecto final.

PAUTAS PARA EL PROYECTO DEL CURSO

El trabajo final consistira en la elaboracion de un Plan de Marketing internacional para
el mercado chino que deberda ser elaborado en grupo sobre un producto o servicio que
hayan elegido paraaplicar los temas estudiados en el curso.

El trabajo final debera contener los siguientes puntos:

- Descripcion del producto/servicio.

- Analisis del entorno del mercado objetivo.

- Segmentacion/Targeting y Posicionamiento en China.
- Estrategia de entrada al mercado chino.

- Marketing Mix del producto/servicio.

- Uso de tecnologias digitales en el mercado chino.



Conclusiones.
Anexos.

Consideraciones particulares:

VIII.

Los alumnos deberan enviar por correo electronico su trabajo en formato
Power Point en la fecha sefialada de Trabajo Final en el Cronograma, ademas
de presentar el proyecto en clase (Semana 16).

Los trabajos finales se desarrollaran en grupos.
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